


你有猜對是最左邊的圖轉換率最高
嗎？  



原因很簡單… 

• 一般來說，Facebook用戶喜歡看到人像的
圖片（即使是背面也好），因為大部份的
用戶上FB就是看家人、朋友、追蹤者的照
片，先被「有人的圖片」吸引已是自然反
應，這也是左邊的圖轉換率比較高的原因
了。 



除了圖片以外， 
FB廣告的成功其實還有其他重

要的元素， 
馬上看看FB廣告成功的4個關鍵 



1)視覺吸引 



為什麼換張圖片廣告的轉換率差1倍 

• 因為圖片（視覺）在FB動態佔了80%的位置，
所以用對圖片，先吸引潛在客戶的注意力，
是提高成效的關鍵因素 

• 90%傳遞到腦部的訊息都是經由影像，而大
腦處理影像的速度比處理文字快60,000倍 

• 所以無論你是投放哪一類的廣告，圖片都
要「吸睛」 

 



找出最佳圖片的方法 

• 找出最佳圖片的方
法就是做A/B測試，
設計幾張不同的圖
搭配相同是內文標
題，用最低投放金
額測測看 



2) 相關性 



「相關性」是FB廣告成效好壞的
另一個關鍵。  

要記得當有人點擊或瀏覽你的廣
告時，你就要付費，假如廣告內
容投放予相關性低的廣告受眾

（即你給的訊息不是他們要的），
那除了浪費時間和金錢外，廣告

也沒有成效 



相關性分數 



FB廣告平台去年新增了一個計
算廣告相關性分數的功能， 
那是依據廣告受眾對你廣告的

回應， 
從1到10分的評分結果 



這個分數會在廣告獲得超過 
500 個瀏覽次數後進行計算。 
當你的廣告圖片、內容和目的
頁面與廣告受眾越相關，分數
就會越高－這對降低廣告成本

有很大的幫助 



3) 價值吸引 



價值吸引就是在告訴受眾為什
麼要點擊你的廣告了解更多，
不論是購買、參加活動、抽獎、
還是閱讀文章，你提供的價值

有沒有吸引力？ 
 



在設計廣告的價值吸引時，要
站在受眾的角度思考，「最好
吃的意大利麵」不容易吸引用
戶點擊，「每天賣超過x份的超
好吃意大利麵8折優惠卷」相對

就更有吸引力。 
 



4) 明確的行動呼籲 

https://www.facebook.com/infinitemarketing.co/posts/1057576387658932


除了吸引人廣告圖片和內容，還
有最後的一個重要的成功元素就
是行動呼籲 (CTA)，你必須明確
的告訴大家下一步要做什麼？說
明是下載、購買、註冊、還是
「優惠剩最後一天」，讓用戶知

道要馬上還有如何行動。 
 



這則FB貼文是引導用戶點擊到
網站閱讀更多內容，我們來看
看他是不是一個有成效的廣告？  

 



廣告案例分析：視覺、相關性 

1. 視覺吸引 

 圖片傳遞的訊息明確
且顏色吸引 

2. 相關性 

 依目的頁面的統計數
據（包括瀏覽數、社
群分享、用戶回應
等），相關性甚高 



 
 

1. 價值吸引 
 先點出經營部落格遇

到的問題，再提供方
法「部落格經營的8個
秘訣」，對部落格行
銷有興趣的人來說是
有價值吸引的 

2. 行動呼籲 
 「照著這8個方法，寫

Blog不怕沒idea」明
確的告訴用戶點擊後
就會看到8個方法 

廣告案例分析：價值吸引、行動呼籲 



更多網路行銷教學和分享 
在行銷好簡單LINE@和FB粉絲專頁 

https://line.me/ti/p/%40qcc5093o
https://www.facebook.com/infinitemarketing.co/?ref=hl

